Темы курсовых работ по микро- и макроэкономике
Микроэкономика:
1. Собственность как экономическая категория. Теории собственности. Современные формы собственности.
2. Приватизация в России: проблемы и перспективы.
3. Процессы      принятия     решений      потребителем.      Особенности покупательского поведения на потребительских рынках России.
4. Межвременной потребительский выбор.
5. Потребительский излишек в различных структурах рынка.
6. Теория и практика современного информационного общества.
7. Практические применения теории спроса и предложения.
8. Эластичность спроса и предложения: экономический смысл и  при​менение в хозяйственной практике.
9. Государственное регулирование цен и рынок.
10. Технический прогресс и его типы.
11. Природа фирм - технический и институциональный подходы.
12. Оценка капитала во времени.
13. Анализ монопольных рынков.
14. Экономические аспекты рекламы.
15. Игровые модели олигополии.
16. Естественные монополии и их регулирование.
17. Естественные монополии в России и проблемы их реформирования.
18. Рынки с асимметричной информацией.
19. Международные картели.
20. Концепция человеческого капитала.
21. Анализ двусторонней монополии на рынке труда.
22. Экономическая рента.
23. Теория и практика конкуренции.
24. Примеры конкурентной борьбы на российских рынках.
25. Конкурентоспособность российской экономики: могут ли россий​ские фирмы конкурировать на мировом рынке?
26. Модель конкуренции по М. Портеру.
27. Теории прибыли.
28. Неопределенность и ожидания в экономике.
29. История возникновения и эволюция крупных предприятий.
30. Олигопольный  рынок:  сознательное  соперничество и стратегии поведения.
31. Концентрация и монопольная власть.
32. Практика ценообразования.
33. Рыночная структура и прибыльность.
34. Затраты, ценность и цена.
35. Концепции эффективности.
36. Анализ трансакционных издержек фирмы.
37. Ограниченная рациональность и неполнота контрактов.
38. Субъективный риск и стимулы к деятельности.
39. Принципы стимулирующей оплаты труда.
40. Эффективный уровень заработной платы.
41. Ценовая и неценовая конкуренция.
42. Цена земли.
43. Конкурентные стратегии фирмы.
44. Факторы конкурентоспособности японских фирм.
45. Антимонопольное законодательство в России.
46. Оценка эффективности расходов на рекламу.
47. Рынок недвижимости в России.
48. Риск и неопределенность в деятельности фирмы.
49. Оценка эффективности малого бизнеса.
50. Монополия в реальности.
51. Поведение монополии: теория и действительность.
52. Конкуренция на рынке высоких технологий.
53. Олигополии в реальности (на примере автомобильного рынка США).
54. Информация как фактор производства.
55. Информационные технологии как  фактор  конкурентоспособности предприятия.
56. Исследование факторов спроса и предложения на рынке труда.
57. Взаимосвязь прибыли и заработной платы в современной экономике.
58. Методология микроэкономики.
59. Микроэкономический подход к теории общего равновесия.
60. Эффективность и справедливость
61. Распределение и перераспределение дохода.
62. Провалы рынка и провалы государства.
63. Высшее образование как общественное благо.
64. Теория общественного выбора.
65. Государственное регулирование экономики: за и против.
66. Теоретические концепции распределения дохода.
67. Модели человека в экономической теории.
68. Экономический подход к человеческому поведению.
69. Права собственности и экономические процессы.
70. Экономические теории и цели общества.
Макроэкономика:
71. Методология макроэкономики.
72. Сравнительный анализ условий кредитования коммерческими бан​ками различных инвестиционных проектов.
73. Исследование взаимодействия банков и реального сектора экономики.
74. Центральный банк России: его функции и роль в современной бан​ковской системе.
75. Модель экономического роста Р. Солоу и ее развитие.
76. Проблемы экономического роста в развивающихся странах.
77. Цикличность экономического развития России.
78. Концепции и факторы циклических колебаний в экономике.
79. Экономический рост в промышленно развитых странах.
80. Концепции устойчивого роста.
81. Бюджетный дефицит и способы его регулирования.
82. Практика регулирования бюджетного дефицита в различных странах.
83. Бюджетный дефицит и инфляция.
84. Формирование, структура и динамика государственного бюджета России.
85. Финансовый кризис 1998 г. в России.
86. Денежно-кредитная политика России за период реформ.
87. Современная бюджетно-налоговая политика России.
88. Потребление: теория и эмпирика.
89. Современная инвестиционная политика в России.
90. Региональная инвестиционная политика.
91. Торговый и платежный баланс России.
92. Международная конкуренция.
93. Интеграционные группировки в мировой экономике.
94. Общее равновесие и экономическая динамика.
95. Измерение дифференциации доходов.
96. Анализ динамики реальной заработной платы в России.
97. Анализ структуры и динамики инвестиций в России.
98. Иностранные инвестиции в России.
99. Теневой сектор в экономике России и стран СНГ.
100. Неформальная занятость в России.
101. Концентрация собственности и кризисный бизнес в России.
102. Национальное богатство России и ее человеческий капитал.

МИКРОЭКОНОМИКА
Современная микроэкономика, как часть экономической теории, состоит из пяти основных частей. Первая часть посвящена анализу спроса и предло​жения, а также поведению потребителей. Во второй части рассматривается микроэкономическая концепция производства, изучается теория фирмы. Тре​тья часть анализирует рыночное равновесие и поведение фирм на различных рынках (рынках совершенной и несовершенной конкуренции). В четвертой части микроэкономики изучаются рынки факторов производства и проблемы ценообразования на них. Пятая часть посвящена рассмотрению проблем об​щего равновесия, провалов рынка и государства, экономической эффектив​ности и ряду других вопросов экономики благосостояния. Структура практи​ческих занятий соответствует данным разделам микроэкономики.
Тема 1. Введение в микроэкономику 
Цель занятия
Закрепить знания о базовых микроэкономических понятиях; о предмете, цели и задачах микроэкономики как составной части экономической науки и микроуровне экономического анализа.
План занятия
1. Экономическая теория как наука. Предмет и метод микроэкономики.
2.  Возникновение и развитие рыночной экономики. Смешанная эконо​мика.
3. Блага и их классификация. Товар и его свойства. Теории товара.
4. Деньги и их функции. Законы денежного обращения.
Задача
Наличные металлические и бумажные деньги составляют 215 ед.; вкла​ды на счетах сберегательных касс - 800 ед.; чековые вклады - 1615 ед.; мел​кие срочные вклады - 2382 ед.; крупные срочные вклады - 620 ед.;
Сформулируйте денежные агрегаты M1, M2, МЗ.
Тестовые задания
1. Если рыночные отношения носят случайный характер, то это признаки:
а) деформированного рынка;
б) регулируемого рынка;
в) свободного рынка;
г) неразвитого рынка.
2. Рынок-это:
а) совокупность актов купли-продажи;
б) взаимодействие спроса и предложения;
в) взаимоотношения между продавцами и покупателями;
г)  экономическая форма обмена, когда продукт существует в каче​стве товара;
д)  система экономических отношений между людьми, охватываю​щих процессы производства, распределения, обмена и потребления;
е) все ответы верны;
ж) все ответы, кроме «г»;
и) все ответы, кроме «г» и «д».
3. Решая вопросы что, как и для кого производить, рынок:
а) всегда функционирует как гибкая, саморегулирующая система (да/нет);
б) ориентирован на производство социально-необходимых товаров (да/нет);
в) часто не может успешно функционировать без вмешательства го​сударства (да/нет);
г)  гарантирует всем участникам равные права на труд и доход (да/нет);
д) способствует удовлетворению потребностей всех членов (да/нет);
е)  ориентирован на удовлетворение запросов тех, кто может опла​тить товары (да/нет);
ж) способствует внедрению достижений НТО (да/нет).
4.  Функция рынка, которая обеспечивает согласование производства и потребления, сбалансированность спроса и предложения:
а) интегрирующая;
б) стимулирующая;
в) контролирующая;
г) регулирующая;
д) ценообразующая.
5. Что из нижеперечисленного изучает микроэкономика:
а) проблемы фирм, отраслей и рынков;
б) агрегированные элементы национального хозяйства;
в) роль и средства государственного регулирования экономики;
г) проблемы экономического роста и структурных изменений;
д) доходы и расходы населения.
6.  Выберите определения товара с точки зрения микроэкономической концепции:
а) вещь, обладающая ценой;
б) вещь, являющаяся продуктом человеческого труда;
в) экономическое благо, произведенное для обмена;
г) благо, не являющееся продуктом труда, но полезное человеку.
7. Потребительная стоимость — это:
а) внутреннее свойство товара;
б) внешнее проявление сущности товара в процессе обмена;
в) рыночная цена товара;
г) общественно необходимые затраты труда;
д)  способность удовлетворять какую-либо человеческую потреб​ность.
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Тема 2. Спрос и предложение Цель занятия
Закрепить знания о взаимосвязи и взаимодействии элементов рынка: спроса, предложения и цены; о характеристике состояния рыночного равно​весия, а также о роли и методах государственного регулирования рынка.
План занятия
1. Понятие спроса. Индивидуальный и рыночный спрос. Закон спроса.
2.  Исключение из закона спроса (парадокс Гиффена, эффект Веблена). Эластичность спроса по цене и доходу. Перекрестная эластичность.
3.  Предложение: индивидуальное и рыночное. Объем и цена предложе​ния. Функция предложения. Факторы, влияющие на предложение. Эластич​ность предложения.
4.  Понятие рыночного равновесия. Равновесные объем и цена. Равнове​сие по Вальрасу и Маршаллу. Равновесие в мгновенном, коротком и дли​тельном периодах. Единственность и устойчивость равновесия. Особые слу​чаи рыночного равновесия (неединственность, неопределенность).
5.  Государственное регулирование рынка. Потоварные налоги и субси​дии. Налоговое бремя и его разделение. Фиксированные цены и дефицит. Взаимовыгодность добровольного обмена.
Задачи
Задача 2.1. В таблице приведены данные об объемах индивидуального спроса на рыбу потребителей Иванова, Петрова и Сидорова. Построить гра​фики индивидуальных и рыночного спросов на данный товар.
	Л р-/кг
	Qd Иванова, кг/мес.
	Qd Петрова, кг/мес.
	Qd Сидорова, кг/мес.

	0
	6
	6
	5

	1
	5
	4
	4

	2
	4
	3
	2

	3
	3
	2
	1

	4
	0
	0
	0


Задача 2.2. Функция спроса Qd = 40 - 7р, функция предложения Qs = -6+16p.
1) Определить равновесную цену (Ре) и равновесный объем продаж (Qe).
2) Как изменится спрос и предложение, если цена станет 4 ед.?
3) Какая ситуация образуется на рынке, если цена снизится до I ед.?
Задача 2.3. Функции спроса и предложения заданы аналитическим спо​собом: QD = 20 - 9р и QS=p - 5. Определить объем потоварной дотации для достижения объемов производства в 2 ед.
Задача 2.4. Функции спроса и предложения имеют следующий вид: qd = 80-p, 
Qs=-16 + 2p.
Какой вид налога на продавца даст больший размер поступлений в гос​бюджет: 50 % от цены продажи или / = 24 р/бут.?
Задача 2.5. Функции спроса и предложения на спиртные напитки и мо​лочные продукты имеют вид:
спиртные напитки
QD=64/3 – 1/3p,
QS=-8+p;
молочные напитки
QD=144-2p,
QS=-16+2p.
Для производителей спиртных напитков введен налог в размере 40% от цены продажи. Весь размер налоговых поступлений планируется направить на дотации потребителям молочной продукции. Определить новую ситуацию на рынках.
Задача 2.6. Определите параметры равновесия рынков А и В. Опишете, как изменится ситуация на рынках при их соединении, если транспортные расходы равные нулю.
Рынок А                                                     Рынок В
QD=8*12-2p                                          QDB =8*4-2p
QSA=-8*8+2p                                         QSB = 2p
Задача 2.7. В результате повышения цены на товар с 10 до 12 р. объем спроса сокращается с 8 до 6 тыс. шт. Определить тип и коэффициент эла​стичности спроса по цене.
Задача 2.8. Доход потребителя вырос с 2 до 4 тыс. р. в год. Спрос на маргарин упал с 3 до 1 кг в год. Спрос на масло возрос с 6 до 8 кг в год. Оп​ределите эластичность спроса по доходу и характер товаров.
Тестовые задания
1. Закон спроса предполагает, что:
а) когда цена товара падает, объем планируемых покупок растет;
б) превышение предложения над спросом вызовет снижение цены;
в)  если доходы у потребителей растут, то они обычно покупают больше товаров;
г) кривая спроса имеет положительный наклон.
2. Ценой спроса товара называют:
а) минимальную цену, по которой покупатели согласны купить оп​ределенное количество данного товара;
б) максимальную цену, по которой покупатели согласны купить оп​ределенное количество данного товара;
в) цену и полезность других товаров;
г) цену, по которой покупатель согласен купить, а продавец продать определенное количество данного товара.
3. Если спрос падает, то кривая спроса сдвигается:
а) влево (или вниз);
б) вправо (или вверх);
в) по вращению часовой стрелки;
г) против вращения часовой стрелки.
4. Если спрос растет; то кривая спроса сдвигается:
а) влево (или вниз);
б) вправо (или вверх);
в) по вращению часовой стрелки;
г) против вращения часовой стрелки.
5. Изменение какого из перечисленных факторов вьпьшает вменение объема спроса:
а) размер рынка;
б) доход потребителей;
в) цена товара;
г) все ответы верны.
6. Изменение какого из перечисленных факторов не вызывает изменения в спросе (сдвиг кривой спроса):
а) доход потребителей;
б) цена товара;
в) инфляционные ожидания.в) уменьшение объема продаж товара У;
г) увеличение объема продаж товара X.
20.  Товары X и У являются комплементарными (дополняющими). Уве​личение цены товара X при прочих равных условиях обусловит:
а) уменьшение объема продаж товара У;
б) увеличение объема продаж товара У;
в) к сдвигу кривой спроса на товар X вправо;
г) положительную перекрестную эластичность спроса;
21.  При цене товара X, равной 40 у. е., объем спроса на товар У равен 200 штук, а при цене товара X, равной 70 у. е., объем спроса на товар У равен 140 штук. По значению коэффициента перекрестной эластичности спроса на товар У по цене товара X товары являются:
а) взаимозаменяющими;
б) взаимодополняющими;
в) нейтральными.
22. Цена предложения - это:
а) цена, по которой покупатель согласен купить, а продавец продать определенное количество товара;
б)  максимальная цена, по которой покупатель согласен купить оп​ределенное количество данного товара;
в) минимальная цена, по которой продавец согласен продать опре​деленное количество данного товара;
г) цена, отражающая основное потребительское качество товара.
23. Закон предложения предполагает, что:
а) при уменьшении цены объем предложения растет;
б) кривая предложения имеет отрицательный наклон;
в) рост затрат на производство повышает предложение;
г) при увеличении цены объем предложения растет.
24. Между предложением и уровнем цен существует:
а) прямая зависимость;
б) обратная зависимость.
25.  К причинам, вызывающим изменение предложения (сдвиг кривой предложения), не относится:
а) изменение числа продавцов;
б) изменение цены экономического ресурса;
в) изменение цены товара.
26.  Охарактеризуйте влияние изменения цен на сырье (при прочих рав​ных условиях) с помощью эффекта изменения линий спроса и предложения:
а) движение вдоль линии спроса, сдвиг линии предложения;
б) движение вдоль линии предложения, сдвиг линии спроса;
в) сдвиг линий предложения и спроса;
г) изменение наклона линии спроса.
27.  К причинам, вызывающим изменение предложения (сдвиг кривой предложения), не относится:
а) изменение цены экономического ресурса;
б) изменение цены товара;
в) изменение числа продавцов;
г) все ответы верны.
28.  К причинам, вызывающим изменение объема предложения (движе​ние вдоль линии предложения), относятся:
а) применяемые технологии производства;
б) число продавцов на рынке;
в) цена товара;
г) все ответы верны.
29. Значение эластичного предложения:
а) равно единице;
б) меньше единицы;
в) больше единицы-
30. Реакция производителя на изменение цены на товар называется:
а) эластичностью спроса по цене;
б) эластичностью предложения по цене;
в) перекрестной эластичностью предложения;
г) эластичностью предложения по доходу.
31. Если цена на товар больше равновесной цены, то имеет место:
а) дефицит предложения;
б) избыток предложения;
в) избыток спроса.
Темы для рефератов и докладов
1. Экономический механизм спроса и предложения.
2. «Теневой» рынок как фактор нарушения рыночного равновесия.3.   Принципы «невидимой руки»  и государственного вмешательства: сравнительный анализ.
4. Модель рыночного равновесия при вмешательстве государства.
5.  Анализ неценовых факторов в российской экономике, влияющих на спрос и предложение.
6. Равновесная цена как необходимое условие возникновения рыночного равновесия.
7.  Затоваривание и дефицит как свидетельства нарушения рыночного равновесия.
8.  Детерминанты индивидуального предложения (цены затрат, техноло​гия, ожидания).
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Тема 3. Полезность и поведение потребителя 
Цель занятия
Закрепить знания в области теории предельной полезности и поведения потребителя.
План занятия
1. Понятие полезности. Кардиналистский подход к анализу полезно​сти. Функция общей полезности. Предельная полезность. Убывающая предельная полезность (первый закон Госсена). Оптимум потребителя.
2.  Ординалистский подход к анализу полезности. Аксиомы в ординали-стском подходе. Кривые безразличия и их свойства. Предельная норма заме​щения. Сходства ординалистского и кардиналистского подходов.
3.  Бюджетное ограничение потребителя и его изменение при изменении дохода и цен. Оптимум потребителя. Линия цена-потребление и кривая спро​са. Линия доход-потребление для различных групп товаров. Кривая Энгеля.
4.  Понятие эффектов замены и дохода. Их соотношение для различных групп товаров. Излишек потребителя и кривые безразличия.
Задачи
Задача 3.1. Чем вызван показанный на рисунке сдвиг бюджетной линии? 
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Задача 3.2. Значение маржинальных полезностей благ A, В, С и соот​ветствующих цен заданы в нижеследующей таблице.
	Благо
	MU
	Р

	А
	X
	1

	В
	24
	3

	С
	16
	Y


Определите, при каком значении параметров X и Y потребитель будет находиться в положении равновесия.
Задача 3,3. функция полезности потребителя имеет вид: U(a, b, c) = 6a + 8b +4с. Известно, что стоимость единицы блага А(РA) равна 3 р., а блага В(РB) - 4 р. Определите стоимость блага С, если потребитель находится в по​ложении равновесия.
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